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TELECOMS. Swisscom a vu son bénéfice plonger de 19,4% sur neuf
mois, a 1,316 milliard de francs. Cela malgre des ventes en hausse.

Les montres Hublot
se lajouentala <Matrix»

Une nouvelle vitrine
congue par des Vaudois
veut révolutionner le
maonde de I'horlogerie

INNOVATION. Le systéme «Fu-
sion Explorer» a été présenté
hier «en premiére mondiale» a
I’Ecole polytechnique fédérale
de Lausanne (EPFL) apres
18 mois de gestation. Fruit dela
collaboration entre la marque

horlogére Hublot et les sociétés-

Dietlin Artisans et FiveCo,
cette vitrine permet au visiteur
d’une boutique de Iuxe ou d un
internaute branché n’importe
ot dans le monde d’admirer
sous toutes ses coutures un

produit en le faisant virevolter
sur I’'écran tel Keanu Reeves
dans les films «Matrix»!
«Grace a une microcameéra
motorisée navi-
guant dans I’espace
sur 360° autour du
produit, il est possi-
ble de mettre en
avant les plus petits
détails des piéces»,
note, enthousiaste,
Xavier Dietlin, direc-
teur de Dietlin Artisans. « Avec
le Fusion Explorer, on veut of -
frir aux amateurs des montres
Hublot du live plutét que de
s’en tenir 4 des images virtuel-
les. Aucun doute que cette in-
vention va faire jaser la

concurrence», précise-il.
Devisée a «plusieurs dizai-
nes de milliers de francs» (soit

contenu!), cette vitrine
pourrait a I'avenir étre
" appliquée a d’autres
produits. On pourrait
~ .. ainsiimaginer desinter-
nautes scrutant i leur
guise sous tous les an-
gles des ceuvres d’art
mises aux encheres, des
piéces de musée ou encore les
courbes de jeunes femmes sur
Internet...
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parfois plus cher que son -
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DES VAUDOIS AUX VITRINES AVANT-GARDISTES

La société vaudoise Dietlin
Artisans avait déja frappé un
grand coup en 2006 en
présentant une premiere
vitrine révolutionnaire, déja en
collaboration avec Hublot, le
«Raptor»: la premiére au

monde sans... vitre! L'objet
exposé dans cette vitrine
rétractable disparait dans son
socle lorsqu'un visiteur s'en
approche d’un peu trop pres.
La société en a vendu plus de
200 exemplaires a Hublot.



